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Kijk ook op www.pimonline.nl

15 DECEMBER
TREND 2011
Event Amsterdam
www.secondsight.nl

16 DECEMBER
VAN BRAND NAAR FRIEND
Workshop Amsterdam
www.francispool.nl

26 JANUARI
TRENDSFACTORY 2012
Congres Den Bosch
www.trendsfactory.nl

2 FEBRUARI
BRANDED CONTENT
Event Amsterdam
www.brandedcontentevent.nl
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 WANNEER 5 JANUARI 2012
 WAAR DE DUIF, 

AMSTERDAM
 HOEVEEL IAA-leden € 25,- en niet-

leden € 75,-  

tekst Luuk Ros

OUT&PLAY |  KOFFIEDIK KIJKEN 2012

die aansluiting hebben met de actuali-
teit. Om de boel te relativeren nodigen 
we een buitenstaander uit die iedereen 
weer met de voetjes op de grond kan 
zetten.

Macro-economisch zijn het krankzin-
nige tijden. Heeft het eigenlijk zin om 
vooruit te blikken?

De grap is dat Koffi edik Kijken zelfs al 
onmogelijk blijkt te zijn in rustige en 
welvarende tijden. Dit jaar proberen wij 
voor het eerst het Gouden Koffi ekopje 
uit reiken aan de spreker die vorig jaar 
de beste voorspellingen heeft gedaan. 
Eerlijk is eerlijk, een jaar later blijkt er 
meestal maar bar weinig van te klop-
pen. Maar we doen het nog altijd beter 
dan bankiers en beleggingadviseurs. De 
zin van Koffi edik Kijken is natuurlijk veel 
meer gelegen in het bij elkaar zijn. Ik 
geloof niet dat er na Koffi edik Kijken 
marcomprofessionals zijn die naar huis 
gaan om hun businessplan voor 2012 
bij te stellen.

Koffi edik lijkt uw meest bekende event, 
een echte aanrader. Wat organiseert u 
nog meer?

De IAA heeft zich ten doel gesteld om te 
Inspireren door het aanbieden van 
events op het gebied van Netwerken, 
Entertainment, Education & Discussion 
aan marcomprofessionals van Brands, 
Agencies & Media-owners in een Inter-
national setting (I NEED BAMI). De IAA is, 
in tegenstelling tot veel andere clubs, 
een echte tripartite vereniging. Wij 
dienen niet één specifi ek belang of het 
belang van één specifi eke hoek van het 
vak, maar proberen juist de marcompro-
fessionals van alle pluimage bij elkaar te 
brengen. Dit zorgt voor veel discussie, 
begrip, vernieuwing en levendigheid.

Een nieuwjaarsevent met een lange 
traditie. Waar staat Koffi edik Kijken 
voor en waarom bent u altijd de eerste?

Klopt, Koffi edik Kijken viert eerdaags 
zijn 25-jarig jubileum, ik moet dat eens 
uitzoeken. Koffi edikkijken staat voor 
voorspellen en is een eeuwenoude tradi-
tie in het oude Turkije die van moeder op 
dochter werd doorgegeven. Bij de IAA 
gebeurt het voorspellen op basis van 
privé-inzichten van enkele top marke-
tingcommunicatieprofessionals.

Wie zijn de sprekers en hoeveel mensen 
verwacht u?

We gaan koffi edikkijken met drie promi-
nenten uit het vak en met één buiten-
staander. Het lijstje namen is indruk-
wekkend maar we mogen nog niet alles 
verklappen. Wel kunnen we een tipje 
van de sluier oplichten met de komst 

van Dick Molman, ceo van Sanoma. 
Zoals elk jaar verwachten wij 350 men-
sen, want meer passen er niet in onze 
prachtige locatie De Duif, waar natuur-
lijk ook al sinds jaar en dag koffi edik 
gekeken wordt.

Op basis van welke criteria nodigt u 
sprekers uit en wat beoogt u met Kof-
fi edik Kijken?

We willen een sympathiek event organi-
seren waar jong en oud zich thuis voelt, 
iets kan leren van het vak en elkaar kan 
ontmoeten. Het is geen congres en ook 
geen borrel, maar houdt precies het 
midden. We proberen een goede balans 
te vinden tussen inhoud, entertain-
mentwaarde, vrouw/man en ook nog 
eens verdeeld over bureauzijde, klant-
zijde en de kant van de exploitanten/
uitgevers. Daarbij zoeken we sprekers 

Koffi edik Kijken. Altijd de eerste aftrap van het marcom-seizoen. Terwijl de 

champagneglazen nog afgewassen moeten en de bezoekers maar net hun 

Nieuwjaarsduik-badjas hebben verruild voor werkkloffi e, gaat het direct 

knetterend los. IAA organiseert de bijeenkomst in samenwerking met 

Adformatie op 5 januari. Tijmen Bos, voorzitter IAA Nederland,  licht toe.

YOU NEED BAMI

Inschrijven
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